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Abstract 

This study aims to analyze the content of Iranian celebrities’ posts on Facebook during 

the 12-day war and to explain their role in cognitive warfare. The significance of this 

study lies in the fact that celebrities, as influential actors in social media, can, by 

relying on symbolic capital and public popularity, play an effective role in shaping 

public perception, emotions, and orientations in crisis situations. However, their 

specific role in representing war in cyberspace, especially on Facebook, has not yet 

been systematically examined. This qualitative study was conducted using Braun and 

Clarke’s content analysis approach. The unit of analysis consisted of 52 posts 

published by Iranian celebrities, including actors, artists, and athletes, during the 12-

day war period, which were selected through purposive sampling and analyzed in three 

stages of open, axial, and selective coding. The findings showed that the content of the 

posts was organized into five overarching themes: “emotional-human expressions,” 

“political-military stances,” “calls for activism,” “representation of victims and non-

military identities,” and “symbolic and stylistic features.” These themes indicate that 

celebrities, by highlighting civilian suffering, condemning aggression, calling for 

national solidarity, and using identity-based symbols, played a role in producing 

counter-narratives, strengthening collective empathy, and rebuilding social 

cohesion.The findings suggest that celebrities’ posts were not merely reflections of the 

crisis, but rather functioned as part of the cognitive and emotional resistance of society 

against fear-inducing and biased narratives. 
  

Keywords: the 12-Day War Crisis , Celebrities, Facebook, Media Activism, 

Art and Media. 
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 دهیچک

پلتفرم فیسبوک طی جنگ های ایرانی در  های سلبریتی پژوهش حاضر با هدف تحلیل محتوای پست

شود  جا ناشی می روزه و تبیین نقش آنان در جنگ شناختی انجام شده است. اهمیت این مطالعه از آن 1۲

توانناد باا اتکاا باه سارمایه نماادین و        های اجتمااعی، مای   عنوان کنشگران پرنفوذ شبکه ها به که سلبریتی

آلاود   ری افکار عماومی در شارایب بحاران   گی دهی به ادراک، احساس و جهت محبوبیت عمومی، در شکل

ویاژه   نقش مؤثر داشته باشند. با وجود این، نقش اختصاصی آنان در بازنمایی جنگ در فضای مجازی، به

این پژوهش با رویکرد کیفی و بر پایه تحلیال   .مند بررسی نشده است صورت نظام در فیسبوک، تاکنون به

های ایرانی از میاان   پست منتشرشده توسب سلبریتی ۵۲لیل، واحد تح .محتوای براون و کلارک انجام شد

صورت هدفمناد انتاااو و در    روزه بود که به 1۲بازیگران، هنرمندان و ورزشکاران در بازه زمانی جنگ 

هاا در پان     ها نشاان داد محتاوای پسات    سه مرحله کدگذاری باز، محوری و گزینشی تحلیل شدند. یافته

، «نظاامی –هاای سیاسای   گیاری  موضا  »، «انساانی –بیاناات عااطفی  »سات:  مضمون عاام ساازمان یافتاه ا   

«. های نمادی و سبکی ویژگی»و « های غیرنظامی بازنمایی قربانیان و هویت»، «گرایانه های کنش فراخوان»

سازی رن  غیرنظامیاان، محکومیات تجااوز، دعاوت باه       ها با برجسته دهد سلبریتی این مضامین نشان می

فاده از نمادهای هویتی، در تولید ضادروایت، تقویات همادلی جمعای و بازساازی      همبستگی ملی و است

هاا صارفا     هاای سالبریتی   نتاای  پاژوهش بیاانگر آن اسات کاه پسات       .اناد  انسجام اجتماعی نقش داشته

دهنده بحران نبودند، بلکه در مقام باشی از سازوکار مقاومت شناختی و عاطفی جامعاه در برابار    بازتاو

 .دار عمل کردند افکنانه و جهت راسهای ه روایت
 

 هنر و رسانه ،ای ی رسانهکنشگرفیسبوک،  ،سلبریتی ها ،روزه12 جنگ بحران :ها  کلیدواژه

 

 تیریمه   روزه(. 12رد مطالعه:: ححهراج گ ه     )مو سبوکیها در ف یتیسلبر یپست ها یمحتوا لی(. تحل1405فائزه . )، یفرهود: دااستن

 .121-145 ،(2)18 ،یاگتماع یها ححراج

DOR: 20.1001.1.31157947.1405.18.2.5.1 

 .ه گام امام حسین)ع(دانشگا :رناش نویس  گاج. ©
  

 

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.31157947.1405.18.2.5.1
https://orcid.org/0009-0002-9968-8249


 

  

122 

 روزه( 12)مورد مطالعه: بحران جنگ  سبوکیها در ف یتیسلبر یپست ها یمحتوا لیتحل

 مقدمه
های  ترین عرص: ویژه پلتفرم فیسبوک، ح: یکی از مهم های اگتماعی، ح: در عصر دیجیتال، شبک:

انه   گهایی    های ژئوپلیتیکی تب یل شه ه  دهی ح: افکار عمومی در درگیری گ   اطلاعاتی و شکل

(. در چ هین  1404شهود )م یهور،    ک: حجهم عییمهی از محتهوا در زمهاج واتعهی تولیه  و م تشهر مهی        

زماج در عرص: ادراک، مع ا و  ده  ، حلک: هم م ازعات نیامی صرفاً در می اج نبرد رخ نمیوضعیتی، 

حکایهت دارد    گ ه  شه ایتی  شهون . ایهن وضهعیت، از رههور و گسهتر        روایت نیز پیگیری می

گیهری   گ گی ک: در آج ه ف ن: اشغال سرزمین، حلک: تأثیرگذاری حر شیوه تفکر، داوری و تصمیم

ههای   گیهری از ف هاوری   ای حها حههره   در این پهارادایم، فعها ج رسهان:    (Miller 2023). گوامع است

کوش   فرآی  های ش ایتی مخاطبهاج را دسهتکاری    های اگتماعی، می های پلتفرم ارتباطی و ررفیت

 Miller)سازی نهادهای معرفتی، رفتار گمعی را در گهتی یها  سهاماج ده ه      ثبات کرده و حا حی

تهرین   ها دیگر صرفاً احزار حازتاب واتعیت نیست  ، حلک: حه: یکهی از مههم    یر، رسان:از این م  .(2023

 .ان  های معاصر تب یل ش ه های نبرد در گ   می اج

این وضعیت در چارچوب گ   ترکیبی نیهز تاحهل فههم اسهت  گهایی که: حهازیگراج حها تلفیه           

 Hoffman). و روانهی هسهت      زمهاج میه اج فیزیکهی    ای در پی ک ترل هم احزارهای نیامی و رسان:

م طقه:  »و تمرکز حهر  « ای پیچی گی شبک:»گیری از  در این چارچوب، گ   ترکیبی حا حهره (2007

، ح: دنبال ایجاد ایتلال ش ایتی و تأثیرگذاری حر دستگاه محاسباتی گامع: ه ف اسهت  «یاکستری

 اج نبهرد را از گغرافیهای   تر، گ   شه ایتی میه   در سطحی پیشرفت: (.118: 1401)افتخاری و راگی 

ک   و ه ف اصهلی آج، مه یریت    ها و ه جارهای گمعی م تقل می فیزیکی ح: دروج حاورها، ادراک

ح هاحراین، درک   (Claverie & du Cluzel 2020: 6). ذههن و احساسهات مخاطبهاج اسهت    

و  ههای اگتمهاعی در تولیه     ای و نقه  شهبک:   های گ ی  ح وج توگ: ح: سازوکارهای رسهان:  گ  

 .ها ممکن نیست حازتولی  روایت

حه: دلیهل حریهورداری از سهرمای: نمهادین، گسهتره مخاطهذ و نفهوذ          هها  سهلبریتی در این میهاج،  

ت هها از   هها و مواضهع آنهاج نه:     ک  ه . پسهت   ای پی ا مهی  ها و م ازعات نق  ویژه اگتماعی، در ححراج

سهازی حریهی موضهوعات، القهای      :توان ه  در حرگسهت   حرنه ، حلکه: مهی    های پلتفرم حهره مهی  الگوریتم

(. در 1401کوهسهتانی و همکهاراج،   )دهی ح: افکار عمهومی مهرثر حاشه       احساسات گمعی و گهت



  

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 السلام( دانشگاه جامع امام حسین )علیهات ینشر 123

یاجتماع یبحران ها تیریمد  

گیری و تقویت  های ایرانی حا انتشار محتوا در فیسبوک، ح: شکل روزه نیز سلبریتی 12گریاج گ   

تهواج   هها را مهی   سهلبریتی های احساسی، سیاسی و اگتماعی کمک کردن . از ایهن رو،   حریی روایت

ای دانست ک: در شرایط ححهراج، صهرفاً حازنشهرک   ه رویه ادها نیسهت  ، حلکه: در        ک شگرانی رسان:

حا وگود اهمیت این موضوع،  .دهی ح: دستور کار ذه ی مخاطباج نق  فعال دارن  تولی  مع ا و شکل

حاج در حازنمهایی گ ه    ز های فارسی صورت مشخص ح: نق  سلبریتی های موگود کمتر ح: پژوه 

ای یا نقه    مطالعات پیشین حیشتر حر گ   ش ایتی، گ   رسان: .ان  روزه در فیسبوک پردایت: 12

ها را در متن یک ححراج ژئهوپلیتیکی مشهخص کمتهر     ان  و نق  سلبریتی ها متمرکز حوده کلی رسان:

عباسهی و گعفهری،     1398آحهادی،     اکبهرزاده گهرمهی و تقهی   Elmasry 2025) انه   حررسی کرده

هها درحهاره    های سلبریتی (. در نتیج:، یلأ پژوهشی تاحل توگهی در زمی : تحلیل محتوای پست1399

روزه وگود دارد  یلأیی ک: این پهژوه  درصه د پرکهردج آج اسهت. حهر ایهن اسها ،         12گ   

ج کوشه  نشها   هها در فیسهبوک، مهی    های م تشرش ه توسط سلبریتی پژوه  حاضر حا تمرکز حر پست

انه  و از چه:    انه ، چه: موضهوعاتی را حرگسهت: سهایت:      ده  آناج ححهراج را چگونه: حازنمهایی کهرده    

 .ان  های زحانی، نمادین و عاطفی حرای روایت گ   حهره گرفت: مرلف:

 :ان  از های پژوه  عبارت حر این اسا ، سرال

لتفههرم روزه در پ 12ههها در روایههت گ هه   هههای سههلبریتی موضههوعات و محتههوای اصههلی پسههت

 فیسبوک چ: حوده است؟

روزه در  12ها در روایت گ    گرایان: سلبریتی های احساسی، سیاسی، اگتماعی و ک   مرلف:

 پلتفرم فیسبوک چ: حوده است؟

روزه در پلتفهرم فیسهبوک    12ها در روایت گ ه    های زحانی، سبکی و نمادین سلبریتی ویژگی

 چ: حوده است؟

های ح: دست آم ه در انتهای پژوه  و پس از پاسه  حه: سهوا ت     در نهایت حا استفاده از یافت:

فرعی مطرح ش ه، نویس  ه درص د است تا مشخص ک   محتوای پست های سلبریتی ها در پلتفرم 

 روزه در ایراج چگون: و حا چ: رویکردی حوده است؟ 12فیسبوک درحاره وتایع گ   
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   مبانی نظری پژوهش

 تعریف مفاهیم

 سلبریتی

شود ک: ح: واسط: شهرت گسهترده در گامعه: یها فره ه  عامه:، از       سلبریتی ح: فردی اطلاق می

، 1)حوورستین ش ایت: می شودهای اگتماعی،  های گمعی مان   تلویزیوج، سی ما و شبک: طری  رسان:

ک ه ،   تعریف مهی  "تش ه اس ش ایت: شهرت شخصی ک: ح: یاطر "این مفهوم را ح: ع واج  .(19۷1

سهلبریتی   .(2001، 2ای تأکیه  دارد )رگهک   شهرت از طری  پوشه  رسهان:   گ ب: یودتقویتیِک: حر 

شهود و   ههای انبهوه ناشهی مهی     ک: از توگ: رسان: استوضعیتی از شهرت و ش ایت عمومی  حاصل

توانه    هایی چوج ه ر، ورز  یا سیاست همراه است، اما مهی  اغلذ حا دستاوردهای حرگست: در زمی :

ای، سهلبریتی   در مطالعهات رسهان:   .(2010، 3ازی شخصی نیز گستر  یاح  )ردمونه  حرن س واسط: ح:

ک: نام، تصویر، سبک زن گی و نیرات  ارز  فره گی و اتتصادی دارد و حر رونه ها   استفردی 

 .(2001)رگک،  و رفتارهای عمومی تأثیرگذار است

  روزه 12جنگ 

( حهها حمههلات 1404یههرداد  23) 2025ژوئههن  13روزه ایههراج و اسههرائیل در حامهه اد  12گ هه  

ای و فرمان هاج ارش   و ترورهای ه فم   اسرائیل علی: تأسیسات نیامی، هست: غافلگیرک   ه هوایی

ههای اگتمهاعی مان ه      در شهبک: ایهن حادثه:،   در روزههای اول   .(1404میرحهاتری،  ) ایراج آغاز شه  

ض اسهرائیلی  محتوای ش  ک: عم تاً  میلیوج پست فارسی م تشر 1.3و ای ستاگرام، حی  از  فیسبوک

ی هها  حا تمرکز حر تصاویر شه ا، یسارات و تقویت همبسهتگی ملهی  شهبک:    %( و۷0ح ود   )داشت 

حه: طهور    در کشورهای عرحی و (.1404)عمادی،  ح: ع واج گبه: روانی دشمن تلقی ش ن  اگتماعی

اسهرائیل حه: غهزه غالهذ حهود، در      های حمایتی از ایراج حا مقایس: یسارات  ، پستکلی در یاورمیان:

م فی نسبت ح: گ   نشاج را در وضعیت های توییتری  پست محتوای ٪44ها  تحلیلنتایج حالی ک: 

 (. 1404داد )میرحاتری، 

 
 

1 Boorstin, D. J 

2 Rojek, C. 

3 Redmond, S 
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 ها نظریه 

آج، مسههتلزم  یا رسههان: ییو حازنمهها «یگ هه  شهه ایت»همچههوج  یا  هیههچیپ یههها  هیههپ  لیههتحل

مهرتبط حها    یهها  :یه تعه د نیر  اج،یه م نیه م سجم و ه فم   است. در ا یاز چارچوب نیر یریگ حهره

م جهر شهود. از    یمفهوم یح: پراک  گ توان  یم ،یده ها، در صورت ع م سازماج و رسان: ها یتیسلبر

 ها  گاهید ریسا یح   مب ا و صورت :ینیر کیدر پژوه  حاضر تلا  ش ه است حا انتخاب  رو، نیا

 ارائ: گردد. کپارچ:یو  یلیتحل یدر نسبت حا آج، چارچوح

ک: توسط  :ینیر نیمب ا انتخاب ش ه است. ا :یح: ع واج نیر 1یساز حرگست: :یراستا، نیر نیا در

ت هها در انتقهال    هها نه:   اسهتوار اسهت که: رسهان:      هیه ا نیه ( مطرح ش ه، حر ا19۷2) 2کامبز و شاو مک

مخاطبهاج   ک  ه   یمه  نییموضوعات، تع یحری یساز اطلاعات نق  دارن ، حلک: حا انتخاب و حرگست:

 اح  ی یدوچ  اج م تیکارکرد اهم نیمان   گ  ، ا یححران طی. در شرا«ش  ی  یح یزیدرحاره چ: چ»

ادراک  توانه   ی( مه تیه میلوم ایه تلفهات،   ،یروزیحر پ  یموضوعات )مان   تأک یح   تیچراک: اولو

دهه . در حسهتر    تهرار  ریرا تحهت تهأث   یافکهار عمهوم   یریگ را شکل داده و گهت تیاز واتع یعموم

تعامهل   زاجیه هها، ترنه ها و م   هشهت   ریه نی ییسهازوکارها   یاز طر   یفرآ نیا ،یاگتماع یها شبک:

 فها یا  ه  یفرآ نیه در ا ی یکل یح: ع واج ک شگراج پرنفوذ، نقش ها یتیو سلبر شود یم  یکارحراج تش 

احعاد مختلهف   نییع واج مکمل و در گهت تب ح: ها :ینیر ریمب ا، سا :ینیر نیچارچوب ا در .ک    یم

 یاز مبهان  یکه ی( حه: ع هواج   1922) 3وحر یزمایکار :ی. نیرشون  یمورد مطالع: ح: کار گرفت: م  هیپ 

 ازت رت، حلکه:   یرسم یها ن: از سایتارها آج یرگذاریک: تأث ده  ینشاج م ها، یتینفوذ سلبر نییتب

و  تیتقو یا رسان: یک: در فضا یامر شود  یم یها ناش آج نینماد تیو گذاح یتیشخص یها یژگیو

  ه  یدر فرآ هها  یتیسلبر یها امیآج است ک: پ ساز  :یزم ک،یزماتیکار یژگیو نی. اگردد یم  یحازتول

 :یههنیر ن،یهمچ هه مخاطبههاج مواگهه: شههود. یاز سههو یشههتریو توگهه: ح ر یحهها پههذ ،یسههاز حرگسههت:

(، حه: احعهاد   2001، 5)روگهک   یه گ  ینیهام م زلته   :یه نیر( و 2004، 4)ترنر ها یتیسلبر ش ج ییکا 

 یکا هها »ح: ع واج  ها یتیسلبر ها،  گاهید نی. حر اسا  اپردازن  یم  هیپ  نیا یو اتتصاد یسایتار

 

1 Agenda-Setting 

2 McCombs & Shaw 
3 Weber 

4 Turner 

5 Rojek 
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مع ا   یو حازتول  یک: در چارچوب اتتصاد توگ:، ح: تول ک    یعمل م یا رسان: یو حرن ها «یفره گ

 یگلذ توگ: مخاطباج، نق  فعهال  یها در رتاحت حرا ک: آج شود یموگذ م   یفرآ نی. اپردازن  یم

 یو الگوهها  انه: یگرا مصهرف  یهها  حهال، ارز   نیک  ه  و در عه   فها یموضوعات ا یساز در حرگست:

 .  ینما  یرا حازتول یاز سبک زن گ ییاص

هها   در رسهان:  هها  یتیسهلبر  تیه هو تیریو م  یی، ح: نحوه حازنما1گافمن  ینما :یادام:، نیر در

« صهح :  یگلهو »هسهت   که: در    یگرانیهمچهوج حهاز   هها  یتیسهلبر  :،یه نیر نیه . حر اسها  ا پردازد یم

را پ ههاج   یواتعه « پشهت صهح :  »و  ده   یو ه فم   از یود ارائ: م ش ه   یگز یریتصو ،یا رسان:

شه ه   تر  هیچیج پحا مخاطبا میحا امکاج تعامل مستق   یفرآ نیا ،یاگتماع یها دارن . در شبک: ینگ: م

را حرگسهت:   یموضوعات یاص ک،یاستراتژ یمحتوا  یتول  یتا از طر ده  یاگازه م ها یتیو ح: سلبر

 را در ذهن مخاطذ شکل ده  . یمشخص یها کرده و حرداشت

 2یا گ ه  رسهان:   :یه هها، از نیر  گ ه  در رسهان:   ییحازنمها  تیه ماه نیهی تب یحرا گر،ید یسو از

(McLeod, 2007 و مفهوم )گ ه    :یه ( حهره گرفت: ش ه اسهت. نیر 1991) 3اریحودر یتیپررئالیها

حه: انه ازه    هها  یح ه   و تهاب  هها  تیک: در آج، روا دان  یم ینبرد  اجیع واج م ها را ح: رسان: ،یا رسان:

حه:   توانه   یم  ادهایرو ی شیگز یساز چارچوب، حرگست: نیدارن . در ا تیاهم ی انیم یها تیعوات

حها طهرح مفههوم     اریه حودر ن،یم جر شود. همچ  یح: ادراکات گمع یده و شکل یافکار عموم جیحس

 یشه یپ تیه گاه از یهود واتع  یا رسان: ییم رج، حازنما یها ک: در گ   ده  ینشاج م ،یتیپررئالیها

 یسهاز  امهر حها م طه  حرگسهت:     نیه . اشهود  یحازسایت: م یا تجرح: رسان: کیمثاح:  و گ   ح: ردیگ یم

غالهذ در ذههن    تیه ع هواج واتع  حه:  شود، یو تکرار م  هیاز هم: د  یک: آنچ: حراستا است، چرا هم

 .گردد یم تیمخاطذ تثب

شکل گرفت: اسهت   یساز حرگست: :ینیر یپژوه  حاضر حر مب ا یاسا ، چارچوب نیر نیا حر

 ک  ه    یمهورد مطالعه: کمهک مه      هیه احعهاد مختلهف پ    نیهی در نسهبت حها آج، حه: تب    ها :ینیر ریو سا

و  ده ه   یمه  حیهها را توضه   م بهع و سهازوکار نفهوذ آج    ها، یتیمرتبط حا سلبر یها :یک: نیر یا گون: ح:

 جه:، ی. در نتسازن  یرا روشن م یرگذاریتأث نیا یمرتبط حا رسان: و گ  ، حستر و محتوا یها :ینیر

 

1 Goffman 

2 Media Warfare Theory 

3Baudrillard  
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مهرتبط حها    نیمضهام  یسهاز  در حرگسهت:  هها  یتیاز نق  سلبر یتر گامع لیامکاج تحل ینیر  یتلف نیا

 .آورد یفراهم م یاگتماع یها گ   در شبک:

 پیشینۀ پژوهش

پهس از طوفهاج    راجیه در تبهال ا  یسهت یونیصه میه رژ یا رسهان:  یپلماسه یدنیز حه:   (1404) یشهباز

 مزیمان ه  تها   ،یلیاسهرائ  زحاج یفارس یها رسان: یفیک یمحتوا لیتحل استفاده از حا ی پردایت: وا تص

 حهزر  نمهایی  » و «و فشار  یته »همچوج  ی یها حا استفاده از مضام رسان: نیک: انشاج داد  ل،یاسرائ

حهشهتی نهژاد و    .شهت: انه   دا راجیه ا یادراک افکهار عمهوم   تیریدر م  یسع ،«لیاسرائ یت رت نیام

( ح: حررسی نق  گهاد تبیین در فضای مجازی گهت پیشگیری از ححراج پردایت ه   1404رضازاده )

حا در ایتیار گرفتن عرص: گ   شه ایتی و   اج داد دشم اج در فضای مجازیو نتایج تحقی  آنها نش

از شیوه های فریذ افکار عمومی، سیاه نمایی، حهی هویهت سهازی، نفهوذ و گهایگزی ی،      ی حهره گیر

حها آگهاه    امها  نه . سبک زن گی غرحی و ایجاد ححراج هویت، زمی : تغییر سیاسهی را فهراهم مهی آور   

و نیهز حها اسهتفاده از ته رت نفهوذ سهلبریتی هها در فضهای          اد رسان: ایافزای  سومخاطباج و سازی 

نشهاج دادنه  که:     (2024) 1 نیکها ی یو را آرنسهوج .ایجهاد نمهود   زم را ، می تواج مصهونیت  مجازی

امروزه ای فلوئ سرها علاوه حر نق  تبلیغهاتی، حه: فعالیهت ههای سیاسهی و اگتمهاعی در شهبک: ههای         

اگتماعی روی آورده ان  و البت: در این زمی : نیز موف  حهوده انه  و تها حه  زیهادی حهر میهزاج اتبهال         

رسهان: ای مخاطبهاج را حه:    مخاطباج از موضوعات مورد علات: یود اثر داشت: ان  و توانست: ان  میهل  

ی حه: ایهن   در پژوهشه ( 1403) یم ر  و م ور اج،یفرهاد سمت و سوی مورد نیر یود سوق ده  .

ح: مثاحه:   یستیونیصه میرژ ،نتیج: رسی ن  ک: حر مب ای تحلیل محتوای شبک: های اگتماعی در ایراج

را  راجیه ا یتیام  یگذار ستایس ت،یرواک: این  شود یم ییحازنما « عامل درگیری م طق:»و  «طاجیش»

در ( 2023) 2کوواییهارد . سهازد  یاسهتوار مه   «حه  م ارانه:   حرکهت  »و « مقاحل: حها دشهمن  » یحر مب ا

هایی مان ه    در ححراج  ستاگرامینحوه استفاده کارحراج از ا یح: حررس یود ارش  یکارش اس نام: اجیپا

 یحهرا  ی، احهزار یبررسهانی  یافراتر از محتهو   ستاگرامیا یها ینشاج داد ک: استور و پردایت گ  

واکه    » ایجهاد ، حه:  ینهوع ک شهگر   نیاک:  کارحراج هست   اتحاد سراسریو  ملی یهمبستگ جادیا

 

1 Arnesson & Reinikainen 

2 Khardikova 
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(، 1400پیرمحم ی حاردئی و حسی ی ) .ک   یگ   کمک م یدر حراحر فشارها «روانش ایتی گمعی

گ   نرم حه: دنبهال   : دست یافت   ک: ح: ححث م یریت ححراج در گ   نرم پردایت   و ح: این نتیج

شهود، که: در    های دشمن تب یل مهی  از نیر هویت ح: یکی از احزارو  استحال: هویت و فره   است

ههای   گیری شود رفتار و تصمیم گیرد و تلا  می آج افکار و عقای  در معرض حمل: و تغییر ترار می

الگهوی مطلهوب سیاسهت    "مقاله:   (،1399تاسهمی و همکهاراج )   .انساج تحت ک ترل دشمن درآیه  

ح: را تحلیل کرد و  "گذاری رسان: ای گمهوری اسلامی ایراج در مواگ: حا گ   رسان: ای آمریکا

، حفه   مردم سا ری دی هی و یت پذیری عملی و تئوری پردازی نیری  این نتیج: دست یافت ک:

استفاده از رسان: و م طقی، هویت حا تمرکز حر سبک زن گی ایرانی اسلامی، امی آفری ی هوشم  ان: 

ها و ک شگری رسان: ای در شبک: های اگتماعی گهت ایجاد روایت های حمایت گران: از میلوم و 

مقاحل: حا شکاف های تومی و مذهبی، شکیل اتاق های فک ر و گذب مقاحل: حا ته ی ات رسان: ای، 

ی ماهوی ته ی های رسان: ای نخبگاج رسان: ای، ایجاد شبک: های توی اگتماعی حومی، آی  ه نگار

 یهها  تیه نقه  روا  یحه: حررسه   نیهز ( 2022) گرحادو .فراروی نیام گمهوری اسلامی ایراج می حاش 

 یهها  در شهبک:  یو عهاطف  یشخصه  یهها  تیه نشاج داد که: روا  و پردایت نیآنلا یدر فضا یعاطف

حه:   اح ه  ی یارتقها مه   «سیاسهی کهلاج   تیهو»ح:  «ات شخصیحساسا»ش ه و از سطح  عیتجم یاگتماع

 یدر فضها  ی ملهی همبسهتگ   یو تول یعاطف جیحس یحرا ی یکل سمیمکان کی   ،یفرآ نیانحوی ک: 

 . ها است پلتفرم

ای ح: نق   طور فزای  ه های اییر، پژوهشگراج ح: ده  ک: در سال نشاج میپیشین مرور مطالعات 

پیشهی : موگهود نشهاج    . انه   کردههای معاصر و م ازعات سیاسی توگ:  های اگتماعی در گ   شبک:

 تبه یل  اسهرائیل –هها در م ازعه: ایهراج    های اگتماعی ح: می اج مهم گ ه  روایهت   ده  ک: شبک: می

ههها حهها ترکیههذ  انهه   آج و ای فلوئ سههرها، حههازیگراج کلیهه ی در ایههن میهه اج  ههها سههلبریتی و انهه  شهه ه

دههی حه:    و ههم در گههت   گرایانه: و سیاسهی، ههم در حازنمهایی گ ه       های احساسی، ملی استراتژی

حهر کهارحراج کلهی یها      ایهن پهژوه  هها،    تمرکز غالهذ اما  .احساسات و ادراک عمومی نق  دارن 

مطالعهات  همچ هین  انه ،   هها تهرار گرفته:    ها اغلذ در حاشی: تحلیل های رسمی حوده و سلبریتی رسان:

الگهوی مضهمونی   انه ، نه:    ها پردایته:  روزه عم تاً ح: تحلیل احساسات عمومی یا هشت  12گ   

های مسلط،  پژوه  حاضر، حا تمرکز ایتصاصی حر الگوی مضموجاز این رو  .ها های سلبریتی پست
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حه: چگهونگی   ، فیسبوک در ایرانی های سلبریتی ک   های شیوه و سیاسی–های ارزشی گیری گهت

  روزه می پردازد. 12نق  آفری ی آنها در عرص: رسان: در حازه زمانی گ   

 های پیشین ر پژوهش. مرو1جدول 

نویسندگان )سال 

 (پژوهش
 عنوان پژوهش

شناسی  روش

 پژوهش

ها و نتای  مرتبب با  ترین یافته مهم

 پژوهش

شهبازی و 

شریبانی  مستوفی

(1404) 

ای  دیپلماسی رسانه

رژیم صهیونیستی در 

قبال ایران پس از 

طوفان الاقصی با 

تکیه موردی بر 

 تایمز اسرائیل

 تحلیل محتوای کیفی

های  رسانه

 زبان اسرائیلی فارسی

های دشمن با استفاده از  رسانه

و « تهدید و فشار»مضامینی همچون 

، «نمایی قدرت نظامی اسرائیل بزرگ»

سعی در مدیریت ادراک افکار عمومی 

 .اند ایران داشته

نژاد و  بهشتی

 (1404رضازاده )
— 

تحقیق کاربردی و 

-با روش توصیفی

 تحلیلی

مااطبان و با استفاده از سازی  با آگاه

ها در فضای  قدرت نفوذ سلبریتی

توان مصونیت لازم را  مجازی، می

 .ایجاد نمود

آرنسون و 

راینیکاینن 

(۲0۲4) 

سیاست 

اینفلوئنسرها: در 

تلاقی مسائل 

شاصی، سیاسی و 

 تبلیغاتی

های  مصاحبه

ساختاریافته با  نیمه

چند اینفلوئنسر و 

نگارانه از  تحلیل مردم

ی صفحات محتوا

 آنان در اینستاگرام

اینفلوئنسرها علاوه بر نقش تبلیغاتی، 

تا حد زیادی بر میزان اقبال مااطبان 

از موضوعات مورد علاقه خود اثر 

ای  اند میل رسانه اند و توانسته داشته

مااطبان را به سمت و سوی مورد 

 .نظر خود سوق دهند

فرهادیان، مدرس 

 (1403و منوری )

ی و رژیم صهیونیست

روایت رسمی امنیت 

ملی جمهوری 

 اسلامی ایران

تحلیل محتوای 

های اجتماعی  شبکه

 در ایران

و « شیطان»رژیم صهیونیستی به مثابه 

بازنمایی « عامل درگیری منطقه»

گذاری  شود که این روایت، سیاست می

مقابله با »امنیتی ایران را بر مبنای 

استوار « مدارانه حرکت حق»و « دشمن

 .سازد می

خاردیکووا 

(۲0۲3) 

های  کنشگری رسانه

دیجیتال اوکراین در 
 تحلیل روایت اخبار

های اینستاگرام فراتر از  استوری

محتوای خبررسانی، ابزاری برای ایجاد 
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 های پیشین ر پژوهش. مرو1جدول 

نویسندگان )سال 

 (پژوهش
 عنوان پژوهش

شناسی  روش

 پژوهش

ها و نتای  مرتبب با  ترین یافته مهم

 پژوهش

های  استوری

اینستاگرام در طول 

جنگ علیه روسیه 

 ۲0۲۲در سال 

همبستگی ملی و اتحاد سراسری 

کاربران هستند که این نوع کنشگری، 

« واکنش روانشناختی جمعی»به ایجاد 

 .کند در برابر فشارهای جنگ کمک می

پیرمحمدی 

باردئی و حسینی 

(1400) 

ای بر  مقدمه

ها و اهداف  ویژگی

جنگ نرم و 

راهبردهای مدیریت 

 بحران در آن

روش توصیفی و 

گردآوری اطلاعات 

ای و  به شیوه کتاباانه

گیری  اسنادی با بهره

از نظرات محققان 

نظر در  بصاح

 موضوع جنگ نرم

جنگ نرم از نظر هویتی به یکی از 

ابزارهای دشمن تبدیل شده که در آن 

افکار و عقاید در معرض حمله و 

شود  گیرد و تلاش می تغییر قرار می

های انسان تحت  گیری رفتار و تصمیم

 .کنترل دشمن درآید

قاسمی، بای و 

 (1399مطلبی )

الگوی مطلوو 

گذاری  سیاست

ای جمهوری  رسانه

اسلامی ایران در 

مواجهه با جنگ 

 ای آمریکا رسانه

 تحلیلی-توصیفی

امیدآفرینی هوشمندانه و منطقی، 

ها و کنشگری  استفاده از رسانه

های اجتماعی جهت  ای در شبکه رسانه

گرانه از  های حمایت ایجاد روایت

ای،  مظلوم و مقابله با تهدیدات رسانه

یدهای نگاری ماهوی تهد آینده

ای فراروی نظام جمهوری  رسانه

 .باشد اسلامی ایران می

 (۲0۲۲گربادو )

از تأثیرپذیری فردی 

تا هویت جمعی: 

های شهادت  کمپین

شاصی در 

های اجتماعی  رسانه

آوری  و منطق جم 

 اطلاعات

تحلیلی و -توصیفی

مصاحبه با فعالان 

 ای رسانه

های شاصی و عاطفی در  روایت

جمی  شده و از های اجتماعی ت شبکه

هویت »به « احساسات شاصی»سطح 

یابند؛ این  ارتقا می« سیاسی کلان

فرآیند، یک مکانیسم کلیدی برای 

بسی  عاطفی و تولید همبستگی ملی 

 .ها است در فضای پلتفرم
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 مقایس: نوآوری پژوه  حاضر حا سایر پژوه  ها آورده ش ه است. 2در گ ول 
 

 حاضر با پیشینه پژوهش. مقایسه نوآوری پژوهش ۲جدول 

 پژوهش حاضر های پیشین پژوهش مؤلفه مقایسه

 موضوع مطالعه

ای،  ها بر جنگ رسانه بیشتر پژوهش

ای، جنگ نرم، یا نقش  دیپلماسی رسانه

 .اند ها تمرکز داشته کلی رسانه

های  های سلبریتی تمرکز ویژه بر تحلیل محتوای پست

 .روزه 1۲ایرانی در فیسبوک در جریان جنگ 

 واحد تحلیل

های کلان،  ها، روایت اغلب رسانه

های اینستاگرام  اینفلوئنسرها یا استوری

 .اند بررسی شده

عنوان واحد  ها به های منتشرشده توسب سلبریتی پست

 .تحلیل در یک پلتفرم مشاص

 ای بستر رسانه
های رسمی، یا  عمدتا  اینستاگرام، رسانه

 .صورت کلی های اجتماعی به شبکه

عنوان بستر اصلی بررسی، با تمرکز بر بازنمایی  فیسبوک به

 .بحران در این پلتفرم

 نوع بحران

ها به جنگ نرم، جنگ  برخی پژوهش

ای، طوفان الاقصی، یا جنگ  رسانه

 .اند اوکراین پرداخته

روزه ایران و اسرائیل  1۲بحران مشاص و معاصر جنگ 

 .عنوان مطالعه موردی به

 هکنشگر مورد مطالع
ها، اینفلوئنسرها،  ها، دولت بیشتر رسانه

 .اند یا نظام گفتمانی بررسی شده

ای پرنفوذ و اثرگذار در  عنوان کنشگران رسانه ها به سلبریتی

 .تولید و بازتولید معنا

 سطح تحلیل
غالبا  سطح کلان، گفتمانی یا 

 .ای گذاری رسانه سیاست

ر ترکیب سطح محتوایی، روایی، احساسی و نمادین د

 .ها تحلیل پست

 هدف پژوهش
گذاری،  ای، سیاست تبیین جنگ رسانه

 .ها در بحران یا نقش کلی رسانه

اند و  ها بحران را چگونه بازنمایی کرده تبیین اینکه سلبریتی

 .اند هایی را برجسته ساخته چه نوع روایت

 نوآوری مفهومی

ها  ها، سلبریتی در بیشتر پژوهش

غیرمستقیم بررسی صورت فرعی یا  به

 .اند شده

عنوان محور اصلی تحلیل در بستر  ها به استفاده از سلبریتی

 .جنگ شناختی

نوآوری 

 شناختی روش

های توصیفی، تحلیلی یا  روش

 .های متفاوت نگارانه بر نمونه مردم

ها با تمرکز بر  های سلبریتی تحلیل محتوای کیفی بر پست

 .زبانی های موضوعی، احساسی، سیاسی و مؤلفه

 نوآوری کاربردی
ارائه پیشنهادهای کلی در حوزه رسانه 

 .گذاری و سیاست

ارائه تصویری دقیق از سازوکار بازنمایی جنگ در فضای 

ای و  محور برای استفاده در تحلیل رسانه سلبریتی

 .گذاری فرهنگی سیاست

گیری از دسهتاوردهای مطالعهات پیشهین،     ده  ک: پژوه  حاضر، ضمن حهره نشاج می  2گ ول

تهرین تمهایز ایهن     مههم . ای دارای نوآوری است ش ایتی و حستر رسان: در س: سطح موضوعی، رو 

روزه در  12های ایرانی در فیسبوک و تحلیل حازنمهایی آنهاج از گ ه      پژوه ، تمرکز حر سلبریتی



 

  

132 

 روزه( 12)مورد مطالعه: بحران جنگ  سبوکیها در ف یتیسلبر یپست ها یمحتوا لیتحل

صهورت مسهتقل و متمرکهز مهورد      است  امری ک: در مطالعات پیشهین حه:   چارچوب گ   ش ایتی

 .حررسی ترار نگرفت: است

 ی پژوهششناس روش

حه: پژوهشهگر    یفه یک کهرد یرواستفاده ش ه است  چرا که:   یفیک کردیاز رو حاضر پژوه  در

شهبک: ههای    یها پلتفرم یع ییود،  یعیرا در حافت طب فعالیت رسان: ای سلبریتی هاتا  ده  یاگازه م

از  ،یاگتمهاع  یهها  مع ا در پسهت   یتول یسازوکارها لیتحل گهت مورد مطالع: ترار ده . اگتماعی

پسهت ههای م تشهر شه ه در پلتفهرم      مطالعه:،   نیه در ا لیتحل واح  .ش ه استاستفاده  حتوام لیتحل

پسهت مت اسهذ حها     52تعه اد  غیرتصهادفی ه فم ه  اسهت که:     از نهوع   ی،ریگ نمون: فیسبوک است.

معیارهای پژوه  انتخاب ش  ک: در نهایت حا حهره گیری از اشباع نیری این تع اد نمون: کافی حود 

پست ها و محتواهای تولیه   شامل لاک انتخاب نمون: م دست یافت.و محق  ح: نتیج: نهایی م نیر 

نفر از ص ف  15  اج،  و نفر از عرص: ه رم 22نفر از  ص ف حازیگراج،  15ش ه توسط سلبریتی ها )

لیست  3حود ک: در گ ول  راجیا :یعل یستیونیصه میروزه رژ12گ    یحازه ححران ورزشکاراج( در

 مشخصات حریی از سلبریتی های مذکور ارائ: ش ه است.
 در فیسبوک روزه 1۲های فعال در بحران جنگ  سلبریتی لیست برخی از .3جدول

 شغل/حوزه فعالیت تحصیلات سن ردیف

تعداد پست 

فیسبوک در 

 روزه 1۲جنگ 

 نوع فعالیت/محتوای غالب

 13 بازیگری کارشناسی ۵1 1
همدردی با مردم، پیام 

 ضدجنگ

 14 بازیگر دیپلمفوق  68 ۲
محکومیت خشونت، دعوت 

 به آرامش

3 4۲ 
کارشناسی 

 ارشد
 های انتقادی بازنشر پیام 1۲ بازیگر

 انسانیابراز نگرانی  11 بازیگر کارشناسی 4۵ 4

 دهنده های تسکین پیام ۲0 بازیگر/مجری کارشناسی ۵1 ۵

 واکنش احساسی به بحران ۲4 بازیگر فوق دیپلم 39 6
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 در فیسبوک روزه 1۲های فعال در بحران جنگ  سلبریتی لیست برخی از .3جدول

 شغل/حوزه فعالیت تحصیلات سن ردیف

تعداد پست 

فیسبوک در 

 روزه 1۲جنگ 

 نوع فعالیت/محتوای غالب

 طنز انتقادی و پیام اجتماعی 1۵ بازیگر/نویسنده کارشناسی ۵0 7

 همبستگی با قربانیان 13 بازیگر کارشناسی ۵3 8

 گیری صریح سیاسی موض  18 بازیگر دیپلم 38 9

 های صلح بازنشر پیام ۲۲ بازیگر کارشناسی 39 10

 های کوتاه و نمادین پیام 11 کارگردان/مجری دیپلم ۵6 11

 محتوای کوتاه و غیرمستقیم 17 بازیگر/کارگردان دیپلم ۵7 1۲

 دعوت به همدلی اجتماعی 1۲ مجری/کارگردان کارشناسی ۵0 13

 گیری سیاسی موض  13 بازیگر کارشناسی ۵9 14

 های عاطفی و اجتماعی پیام 14 مجری کارشناسی 40 1۵

 پیام صلح و آرامش 19 خواننده کارشناسی ۵0 16

17 ۵۲ 
کارشناسی 

 ارشد
 همدردی و بازنشر پیام انسانی ۲1 خواننده

 واکنش احساسی و اجتماعی 1۵ خواننده دیپلم 44 18

 طلبانه های صلح پیام 13 خواننده/آهنگساز کارشناسی 4۲ 19

 ۲1 خواننده کارشناسی 43 ۲0
بازنشر محتوای مرتبب با 

 جنگ بحران

ک   ه، ت هوع   ها شامل میزاج دنبال گیری، معیارهای انتخاب سلبریتی سازی فرای   نمون: شفاف گهت

 است.ارائ: ش ه  4در گ ول ای در حازه ححراج  گ سیتی، طیف سیاسی، میزاج شهرت و فعالیت رسان:

 ها در نمونه پژوهش سلبریتی. معیارهای انتااو 4جدول

 وضعیت در نمونه پژوهش گیری نحوه اعمال در نمونه شرح معیار معیار انتااو

تعداد 

 کننده دنبال

سلبریتی باید در فیسبوک یا سایر 

بسترهای اجتماعی، از سطح قابل 

کنندگان برخوردار  توجهی از دنبال

باشد تا امکان اثرگذاری بر افکار 

 .عمومی داشته باشد

افراد دارای مااطب 

گسترده، بازنشرپذیری بالا 

و توان بالقوه برای تولید 

ای انتااو  موج رسانه

 .شدند

این معیار برای انتااو افراد 

پرنفوذ و دارای دامنه دسترسی بالا 

 .مبنا قرار گرفت
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 ها در نمونه پژوهش سلبریتی. معیارهای انتااو 4جدول

 وضعیت در نمونه پژوهش گیری نحوه اعمال در نمونه شرح معیار معیار انتااو

 تنوع جنسیتی

نمونه باید شامل هر دو جنس زن و 

مرد باشد تا بازنمایی بحران از 

متنوع جنسیتی قابل بررسی منظرهای 

 .باشد

های فعال،  از میان سلبریتی

صورت  افراد زن و مرد به

متوازن تا حد امکان وارد 

 .نمونه شدند

های  نمونه پژوهش شامل سلبریتی

زن و مرد از سه گروه بازیگران، 

 .هنرمندان و ورزشکاران است

 طیف سیاسی

ها باید از نظر گرایش و  سلبریتی

ای، طیفی از  هگیری رسان موض 

 .های ماتلف را نمایندگی کنند دیدگاه

افراد با مواض  متفاوت یا 

ای متنوع  رویکردهای رسانه

انتااو شدند تا سوگیری 

 .نمونه کاهش یابد

هایی با  در نمونه، سلبریتی

رویکردهای انتقادی، حمایتی، 

 .رو حضور دارند احساسی و میانه

 معیار شهرت

شده  ناختهافراد باید در سطح ملی ش

باشند و شهرت آنان محدود به یک 

 .حوزه کوچک یا محلی نباشد

هایی انتااو  تنها سلبریتی

شدند که در سطح ملی 

شده و دارای سرمایه  شناخته

 .نمادین قابل توجه باشند

عنوان شرط اصلی  این معیار به

 .ورود به نمونه اعمال شد

فعالیت 

ای در  رسانه

 بحران

روزه چند  1۲گ فرد باید در بازه جن

بحران در فیسبوک این پست مرتبب با 

 .منتشر کرده باشد

انتشار محتوای مرتبب با 

، شرط ورود روزه 1۲ جنگ

 .نهایی به نمونه بود

تمامی افراد منتاب در بازه مورد 

مطالعه در تولید یا بازنشر محتوای 

 .اند مرتبب مشارکت داشته

تنوع حوزه 

 فعالیت

بازیگران، هنرمندان و نمونه باید میان 

ورزشکاران تقسیم شود تا اثر تفاوت 

ای بر نوع بازنمایی قابل تحلیل  حرفه

 .باشد

از هر سه حوزه، افراد 

 .منتاب وارد نمونه شدند

نمونه نهایی شامل نمایندگان سه 

 .هاست حوزه اصلی سلبریتی

ت هوع و دارای ررفیهت   ای ه فم ه ، م  حا ه ف انتخاب نمونه:  ،4معیارهای ارائ: ش ه در گ ول 

روزه در فیسبوک  12تر حازنمایی گ    ان  تا امکاج تحلیل دتی  ای حا  اعمال ش ه اثرگذاری رسان:

 .فراهم شود

از  ،یدر مطالعهات کمه   ییایه و پا یهی روا جیه را یارهها یحهر مع  :یه تک یگها  حه:  ،یفیپژوه  ک در

ی در این چهارچوب،  چهار حعُ  اصل. شود ی( استفاده م1985و گوحا )  کلنیل یچارچوب اعتبارحخش

پژوهشهگر حها    مه ت  یطهو ن  یریه درگ  یه از طر 1یریاعتبارپهذ  .اسهت   ش ه تیرعا  یصورت دت ح:

  ه  یفرا نیه . اشهود  یمه  نیتوسهط همکهاراج تضهم    هها  افت:ی ی یحازح زیمکرر آنها و ن یها، حازیوان داده

 حاشه .  تهر  کیه ک شهگراج نزد  یواتعه  یهها  پژوهشهگر حه: تجرحه:    یهها  تها حرداشهت   ک ه   یکمک مه 

 

1 Credibility 
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 یا گونه:  حه:  شود  یم تیتقو ییروا ی  هایو فرا  :یاز حستر، زم  یعم فیحا ارائ: توص 1یریپذ انتقال

 .ریه ی ایه دارنه    یریکهارگ  ح: تیمشاح: تاحل یها تیدر موتع جینتا ایک   آ یاحیک: یوان  ه حتوان  ارز

افهزار   . اسهتفاده از نهرم  شهود  یمه  نیروشهن تهأم   یحساحرسه  ریمسه  کی جادیا  یاز طر 2تاحلیت اعتماد

 یریگیمست   و تاحل پ ریمس کی ،یلیتحل ماتیو تصم یمرحل: ک گذار ح: حا ثبت مرحل: ودایک مکس

ها استوارن   حر داده ها افت:یک:  شود یمسئل: حاصل م نیاز ا  اجیحا اطم زین 3یری پذییتأ .ک   یم جادیا

را   ه  یفرا نیا زین یواحستگ یِحساحرس ری. مسرن یگ یج شکل مک   گا مشارکت یها تیو از دل روا

 .ک   یم یساز و شفاف یبانیپشت

 یکامل اصول ایلاته  تی، ضرورت رعاشهرت سلبریتی هاو  یموضوع گ   ش ایت تیحساس

سهلبریتی هها    تیه و هو شهت تهرار دا  هها  پسهت  ی. تمرکز پژوه  ت ها حر محتهوا ک   یرا دوچ  اج م

 است. محرمان: حاتی مان ه

 های پژوهش یافته

حهراوج و کهلارک    یک گذار یا مرحل: س: یالگو :یها حر پا داده لیتحل   یپژوه ، فرا نیا در

مع هادار از مهتن    یها و گزاره یاساس میحاز(، مفاه یانجام ش . در مرحل: نخست )ک گذار (2006)

نیهر   در :یه م زل: ک  اول نماد واگ  مع ا ح: ایمرحل:، هر گمل:، واژه  نی. در ا یها استخراج گرد پست

 ثیه مشاح: از ح ی(، ک هاش ه یده سازماج میمفاه ای یمحور یمرحل: دوم )ک گذار در گرفت: ش .

 نیه مشهترک داشهت  . ا   تیه شه ن  که: ماه   عیتجم ییها و کارکرد در تالذ مقول: یریگ مع ا، گهت

 ایه  ی شه یگز یدر مرحل: سهوم )ک گهذار   حودن . پست هاتکرارشون ه در  یالگوها انگریها، ح مقول:

 یدر سهطوح حها تر   ییمع ا یپوشان و هم یرواحط درون یمرحل: دوم حر مب ا یها عام(، مقول: میمفاه

حهاز   ی(، مراحل ک گذار5. در گ ول )رن یپژوه  شکل گ یاصل نیش ن  تا مضام  یاز انتزاع تلف

 .شودینشاج داده م یمحور یو ک گذار
 

  

 

1 Transferability 

2 Dependability 

3 Confirmability 
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 استخراج مقول: ها و گزاره ها .5گ ول 

 مفاهیم عام 
 )گزاره ها(

 سازماندهی شده میمفاه
 )مقوله ها(

 
 
 انسانی -بیانات عاطفی
 

 دهنده ابراز غم عمیق برای کودک قربانی، هشتگ ملی، تصویر تکان
 عملی حامیان، اشاره به تصاویر قربانیان خشم از شروع جنگ، نقد بی

 استعاره ملی، اندوهتسلیت نمادین با 
 امید به عبور از فاجعه،

 دعا برای شهدا و مادران شهدا

 
 
 
 

 نظامی-موض  گیری های سیاسی

 ها، تسلیت به مردم، تأکید بر قربانیان غیرنظامی محکومیت صهیونیست
 فراخوان به ایستادگی، محکومیت عاملان، هویت ملی

 حمایت از مردم، نقد جنایات
 ساختارهای جهانی، فراخوان مقاومتنقد 

 بس، زخم ماندگار امید به آتش
 محکومیت تجاوز، همبستگی

 رد جنگ و نقد رژیم صهیونیستی
 نقد هدررفت مناب 

 
 

 فراخوان های کنش گرایانه
 

 فراخوان الهی برای صلح
 نمادهای پرچم ایران و صلح، حمایت مل

 نقد سکوت، تسلیت
 غربی، تمرکز بر رن  های نقد رسانه

 قدرت ایران در برابر متجاوزان
 شهیدپروری

 بازنمایی قربانیان و
 هویت های غیر نظامی

 تمرکز بر کودکان، دعوت به پایان جنگ
 وظیفه ملی، محکومیت حمله به غیرنظامیان
 زنان و کودکان بی دفاع و بی عدالتی جهانی

 همدردی با مادران

 
 
 نمادی و سبکیویژگی های 

 روز اول شوک
 روز آخر غم و اندوه جهانی

 ملت متحد و منسجم رمز پیروزی
 آخرین سلاح جامعه جهانی در برابر ظلم

 شکوه وطن پرستی و نوعدوستی
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مقول: )مفهوم سازمان هی ش ه( از متن پسهت    28مشخص است، 5گ ول  جیهمانطور ک: از نتا

گزاره )مفهوم  5های سلبریتی ها احصا ش ه ک: حر اسا  شباهت و تراحت موضوعی و محتوایی، در 

 عام( ترار داده ش ن  ک: معطوف ح: سوا ت پژوه  هست  .
 . فراوانی مقول: ها و گزاره ها6گ ول 

 فراوانی مفهوم غالب گزاره ها
درصد 

 فراوانی
در فیسبوک ها های سلبریتی ونه پستنم  

–بیانات عاطفی

 انسانی

ابراز غم و همدردی 

 با قربانیان
18 34.6٪  

دیده است، هیچ  دلم با مادران داغ

بازیگر ) کودکی نباید کابوس جنگ ببیند

 (مشهور ایرانی

گیری  موض 

نظامی–سیاسی  

محکومیت تجاوز و 

حمایت از مردم 

دفاع بی  

1۵ ۲8.8٪  

گناه باید متوقف  جنایات علیه مردم بی

بار است  شود. سکوت جهان فاجعه

 اجتماعی( )خواننده

گرایانه فراخوان کنش  
دعوت به اتحاد ملی 

 و صلح
11 ۲1.۲٪  

 باهم برای صلح قدم برداریم

 (ورزشکار ملی (

بازنمایی قربانیان 

وهویت های غیر 

 نظامی

تأکید بر رن  مادران 

 و کودکان در جنگ
۵ 9.6٪  

ای  نگاه این کودک بیش از هر خطبه

 گوید برای صلح سان می

 )هنرمند مردمی(

های نمادی و  ویژگی

 سبکی

استفاده از نمادهای 

ملی )پرچم، وطن، 

 (شهید

3 ۵.8٪  

تصویر نمادین پرچم در میان دود و 

  پایدار_وطن#آسمان با هشتگ 

 مشهور( طراح و )گرافیست

٪100 ۵۲ — جم  کل  — 

 یهها  پسهت  یمحتهوا  یهل تحلحاصل از ش ه  استخراج گزاره های و مفاهیم عام  یانگرح ،6گ ول

 یسطوح مفهومدر  یک گذار ی  س: مرحل:ها از طر هگزاراست.  روزه 12گ   درحاره  ها یتیسلبر

تکهرار ههر گهزاره در     یهزاج ده ه ه م  نشهاج  یو درص  فراوانه  یان . ستوج فراوان مختلف شکل گرفت:

ایهن گهزاره هها در نهایهت      .شهود  یمهورد را شهامل مه    52است، ک: در مجموع  هش  لیلتح یها داده

 معطوف ح: سوا ت پژوه  ان  ک: در ذیل توضیح داده ش ه است.
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 روزه( 12)مورد مطالعه: بحران جنگ  سبوکیها در ف یتیسلبر یپست ها یمحتوا لیتحل

 12های سلبریتی ها در روایت جنگ  سوال اول: موضوعات و محتوای اصلی پست

 روزه در پلتفرم فیسبوک چه بوده است؟

روزه، عمه تاً   12ها در فیسبوک درحاره گ ه    های سلبریتی پستحر اسا  نتایج ح ست آم ه، 

ان . در این محتواها، حی  از ههر چیهز    ع واج یک فاگع: انسانی و ایلاتی حازنمایی کرده گ   را ح:

ویژه کودکاج، زناج و مادراج، تأکی  ش ه و در ک ار آج، هم ردی حا ترحانیاج،  حر رنج غیرنیامیاج، ح:

شود. ح احراین، محتوای اصلی این  دعوت ح: صلح و همبستگی ملی دی ه می محکومیت یشونت، و

سازی حعُ  انسانی گ ه    گیری انتقادی، و حرگست: تواج ترکیبی از حیاج عاطفی، موضع ها را می پست

ع واج یهک   گ   را ن: صرفاً ح: ححراج ان  ها تلا  کرده ده  ک: سلبریتی دانست. این یافت: نشاج می

محتهوای  در واتهع   .مثاح: ححرانی علی: انسانیت و زن گی غیرنیامیاج مع ا ک  ه   ی، حلک: ح:ری اد نیام

ها عم تاً شامل احراز همه ردی عمیه  حها ترحانیهاج، محکومیهت تجهاوزات        سلبریتی یها اصلی پست

ده ه ه   نیامی، و فرایواج ح: همبستگی ملی و گهانی حود. این محتواها حها تمرکهز حهر تصهاویر تکهاج     

ههای رسهمی حرگسهت: سهازن . تحلیهل       اج و زناج، تلا  داشت   رنج انسانی را در حراحر روایتکودک

 گرایان: ک   ٪20 و نیامی،-سیاسی ٪28انسانی، -احساسی ها پست ٪52ده  ک:  ها نشاج می مقول:

 حودن 

سوال دوم: مولفه های احساسی، سیاسی، اجتماعی و کنش گرایانه سلبریتی هاا در  

 روزه در پلتفرم فیسبوک چه بوده است؟ 12روایت جنگ 

حها عبهاراتی مان ه     که:   حهوده  یشهم و انه وه   و غم عمیه ،   شامل ها سلبریتی های احساسی مولف:

ههای ملهی و    احراز داشت  . این حیانات حا اسهتفاده از اسهتعاره  « دعا حرای شه ا»و « تسلیت نمادین ملی»

-های سیاسهی  مولف:و  .کرده استایجاد  سلبریتی هاو تصاویر ترحانیاج، پیون  عاطفی میاج مخاطباج 

عملی حامیاج غرحی، و فرایواج ح: ایسهتادگی، هسهت:    ها، نق  حی محکومیت صهیونیستشامل  نیامی

ها حا تأکی  حر ترحانیاج غیرنیهامی و هویهت ملهی، گفتمهاج      داد. سلبریتی ها را تشکیل می سیاسی پست

های ملی، نمادهای پهرچم   ارکت عمومی از طری  هشت مقاومت را تقویت کردن . فرایواج ح: مش

 .حود گرایان: های اگتماعی و ک   مولف: از گمل:  های غرحی ایراج و صلح، و نق  سکوت رسان:

 انسانی -بیانات عاطفی 
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ها ح: روی اد گ   و رنج انسهانی ناشهی از آج    ده  ه واک   احساسی سلبریتی نشاج گزارهاین 

روشه ی حازتهاب یافته: اسهت.      اتی چوج ان وه، یشم، هم ردی و امیه  حه:  ها، احساس است. در پست

ههای تسهلیت حها حهار      ده  ه از کودکاج ترحانی، یا نوشتن پیام ها اغلذ حا انتشار تصاویر تکاج سلبریتی

های  دی ه نشاج ده  . استفاده از هشت  ان  یود را در ک ار مردم آسیذ احساسی توی، تلا  داشت:

، پیونه  میهاج   «دعها حهرای مهادراج شهه ا    »یها  « وطهن تلبهی حهرای   »، «غم مشترک»نییر ملی و عباراتی 

هها حیشهتر عملکهردی     در این سهطح، پسهت   .احساسات فردی و هویت گمعی را تقویت کرده است

دوسهتی در فضهای    حخ  و هم  ن: دارن  تا انتقادی، و احساسات ح: مثاح: زحاج مشهترک نهوع   تسلی

 .شون  مجازی راهر می

  نظامی–های سیاسی گیری ضعمو 

ها از دایره حیاج احساسهات فراتهر رفته: و مواضهع صهریح سیاسهی اتخهاذ         ، سلبریتیگزاره در این

و نق  سهایتار   میلومها شامل محکومیت رژیم صهیونیستی، همبستگی حا مردم  ان . حیشتر پست کرده

ههای   هها نقه  کشهورهای غرحهی را در حمایهت از سیاسهت       انه . حریهی از سهلبریتی    ت رت گههانی 

رلهم و سهتم   ان  و حعضی نیهز یواسهتار مقاومهت و ایسهتادگی در حراحهر        تجاوزگران: یادآوری کرده

ک: در یواهی است  گیری نوعی گفتماج مقاومت و ع الت ی شکل ده  ه این مقول: حازتاب .ان   هش

حخشهی حه: مواضهع سیاسهی یها  اسهتفاده        ها از گایگاه نمادین یود حهرای مشهروعیت   آج سلبریتی

یها  « حهس  آته  »شهود که: یواسهتار     رو نیهز دیه ه مهی    ههای میانه:   حال، حریی مه    ک   . درعین می

 .گفتمانی میاج تقاحل و صلح دارد نشاج از وگود طیف دروج ک: هست  ،« وگو گفت»

 گرایانه های کنش فراخوان 

ان ، حلک: از مخاطبهاج یهود    مشی سیاسی اتخاذ نکرده ها صرفاً واک شی احساسی یا یط سلبریتی

هها، حضهور در    گهذاری پسهت   گرایی در این مع ا شامل اشهتراک  ان  وارد عمل شون . ک   یواست:

ها  رچمهای نمادین مثل تغییر تصویر پروفایل یا استفاده از پ تجمعات مجازی، یا مشارکت در پوی 

ها، در تحلیل مع اش ایتی، تلاشی حرای تب یل احسا  گمعهی حه:    این پست .و نمادهای صلح است

های غرحی، تأکی  حر رنج غیرنیامیاج و دعهوت   شون . نق  سکوت رسان: عمل اگتماعی محسوب می

سهط:  وا»هها نقه     ده  . درواتع، سلبریتی ح: مشارکت گهانی، هست: مع ایی این مقول: را تشکیل می
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ای یهود، وگه اج عمهومی را     گیری از نفوذ رسان: ک    ک: حا حهره را ایفا می« ک   اگتماعی آنلاین

 .سازن  فعال می

 بازنمایی قربانیان و هویت های غیر نظامی 

ها حا تمرکز حر تصویر مادراج و کودکاج ترحانی، روایت گ   را انسانی  ، سلبریتیگزاره در این

ههای انسهانی    دهه  و گ به:   پذیر از گ   ارائ: مهی  ای آسیذ چهره ،حازنماییان . این  و ملمو  کرده

همه ردی حها مهادراج شهه ا، اشهاره حه:        .ک ه   فاگع: را در مقاحل م ط  سیاسهی ته رت حرگسهت: مهی    

دفاع و تاکی  حر ناحراحری گهانی، درواتع حازتولی  نوعی گفتماج ایلاتی علیه: یشهونت    کودکاج حی

های حصری حهرای   ها از این استعاره ده  ک: سلبریتی اویر و متوج نشاج میسایتاری است. تحلیل تص

ویهژه در   ک  ه . ایهن امهر، حه:     حرانگیختن احسا  ع الت و تقبیح سکوت گامع: گهانی اسهتفاده مهی  

هایی ک: مقایس: میاج ترحانیاج گ   و کودکاج کشورهای دیگر )مثلاً کودکهاج اوکرای هی یها     پست

 .المللی یافت: است  ا و حعُ  حینافغانی( مطرح ش ه، مع

سلبریتی ها در روایات جناگ    یا نمادین ، سبکیهای زبانی ویژگیسوال سوم: 

 روزه در پلتفرم فیسبوک چه بوده است؟ 12

کردن ،  ها از شوک اولی: )روز اول( ح: غم گهانی )روز آیر( پیشرفت می نیر سبکی، پست از 

زحاج استعاری، تصاویر «. آیرین سلاح گامع: گهانی»و  «ملت متح  رمز پیروزی»حا نمادهایی چوج 

ش اسهی حلاغهی گفتمهاج مجهازی را نمایهاج       ده  ه، و روایهت زمهانی احساسهی، زیبهایی     حصری تکاج

 .ه استها را افزای  داد ها نفوذ عاطفی پست سازد. این ویژگی می

 های نمادی و سبکی ویژگی 

ها حا  سلبریتی .ها مرحوط است ویری، و حیانی پستاین مقول: ح: نحوه حازنمایی و سبک زحانی، تص

گیری از نمادهایی مان   پرچم، رن ، اشهعار ملهی، و تصهاویر گمعهی از مهردم در حراحهر رلهم،         حهره

روز »، «روز اول شوک»عباراتی مان    .تر و فراگیرتر ک    های یود را احساسی ان  پیام تلا  کرده

ده  ک: روایت زمانی و احساسی یاصی در  نشاج می« یروزیملت متح  رمز پ»، یا «آیر غم گهانی

ش اسان:، ایهن مقوله:    گیرد. از حیث تحلیل سبک ها گریاج دارد ک: از حیرت تا امی  را درحرمی پست

ک    گایی که: زحهاج اسهتعاره، تصهویر، و      ش ایتی گفتماج مجازی را نمایاج می حع  حلاغی و زیبایی
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ش اسی، پیام سیاسی و انسهانی یهود را    ها حا احزار زیبایی د و سلبریتیشو نماد گایگزین حیاج یبری می

 .حخش   مع ا می

  ها شنهادیپی و ریگ جهینت

روزه، صرفاً  12های ایرانی در فیسبوک طی گ    های این پژوه  نشاج داد ک: سلبریتی یافت:

شه ایتی عمهل کردنه .    مثاح: ک شگرانی فعال در میه اج گ ه     نارراج م فعل ححراج نبودن ، حلک: ح:

آناج حا اتکا ح: سرمای: نمادین، اعتبار اگتماعی و گستره مخاطباج یود، تلا  کردن  روایت گ ه   

گیری و حازتعریف آج نیز م ایل: ک   . در این میاج، استفاده  را ن: فقط حازتاب ده  ، حلک: در گهت

ج حهه: احزارهههایی حههرای هههای آنهها زمههاج از ع اصههر عههاطفی، زحههانی و نمههادین، سههبذ شهه  پسههت  هههم

 .های دیگر تب یل شود ران ج حریی روایت سازی حریی احعاد ححراج و حاشی: حرگست:

هها   روزه در میاج سلبریتی 12ها نشاج داد ک: الگوی غالذ حازنمایی گ    تحلیل محتوای پست

 نیهامی، –سیاسهی  گیهری  موضهع  انسانی،–حیانات عاطفی ت:چ   مضموج محوری استوار حوده اس حر

ههای   گیهری از ویژگهی   ههای غیرنیهامی، و حههره    گرایان:، حازنمایی ترحانیهاج و هویهت    ک  فرایواج

ها حیشتر از آنک: صرفاً ح: گزار  ریه ادها   ده  ک: سلبریتی این مضامین نشاج می .نمادین و سبکی

ی حها  ان  که: از طریه  تولیه  ضه روایت، همه رد      حپردازن ، در مقام ک شگرانی مع اپرداز راهر ش ه

انه . از ایهن    دهی ح: افکار عمومی نق  داشهت:  سازی احعاد انسانی ححراج، در شکل ترحانیاج و حرگست:

 .تواج حخشی از زنجیره حازتولی  روایت در گ   ش ایتی دانست های آناج را می م یر، پست

ویهژه   :راستاسهت  حه   های این مطالع: حا حریی نتهایج پیشهین ههم    در نسبت حا پیشی : پژوه ، یافت:

ههها و  هههای احساسههی، حسههیج عههاطفی، و اثرگههذاری سههلبریتی هههایی کهه: حههر نقهه  روایههت پههژوه 

 12ان . حا این حال، پژوه  حاضر نشاج داد ک: در حستر گ    ها تأکی  کرده ای فلوئ سرها در ححراج

یت های ایرانی در فیسبوک حی  از هر چیز در گهت حازسازی انسجام اگتماعی، تقو روزه، سلبریتی

ان . این یافت:، ضمن تأیی  نق   سازی احعاد انسانی و ملی ححراج عمل کرده هم لی گمعی، و حرگست:

ده  ک: آنهاج در ایهن ححهراج یها ، نه: فقهط        دهی ح: افکار عمومی، نشاج می ها در گهت سلبریتی

 .ان  حوده دهی ح: دستور کار ادراکی مخاطباج حامل پیام، حلک: حخشی از سازوکار تولی  مع ا و شکل
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حهودگی،   ش ج سلبریتی، نمهای   های کاریزما، کا یی از م یر نیری، نتایج پژوه  حا چارچوب

ای تاحل توضیح اسهت.   ای، هایپررئالیتی و دستور کارگذاری رسان: نیام م زلتی گ ی ، گ   رسان:

ع هواج   ک سهو حه:  انه : از یه   زماج چ   نق  را ایفا کهرده  ها در این م ازع: هم حر این اسا ، سلبریتی

ان  احساسات و ترگیحهات مخاطبهاج    های کاریزماتیک و حریوردار از م زلت نمادین، توانست: چهره

سهازی   ها و حرگست: ای، در یل  ض روایت مثاح: ک شگراج رسان: را گهت ده    و از سوی دیگر، ح:

ارحراج عادی، حخشی از های رسمی و ک ان . ح احراین، آناج در امت اد رسان: مضامین یا  نق  داشت:

ان ، اما ح: دلیل سرمای: نمادین و دام ه: نفوذشهاج،    ها حوده شبک: تولی  و توزیع مع ا در گ   روایت

 .تر حوده است شاج حرگست: اثرگذاری

گیهری آگاهانه: و مسهئو ن: از     دهه  که: حههره    از حیث کارحردی، نتایج این پهژوه  نشهاج مهی   

ای، تقویت ارتباط  ریزی در حوزه سواد رسان: آی  ه، مستلزم حرنام:های  ها در ححراج ررفیت سلبریتی

ههای   آناج حا نهادهای فره گی و توگ: ح: مسهئولیت اگتمهاعی آنهاج اسهت. در شهرایطی که: گ ه        

انه ، مه یریت هوشهم  ان: حضهور      معاصر حهی  از پهی  حه: عرصه: ادراک و روایهت م تقهل شه ه       

: کهاه  آشهفتگی ارتبهاطی و تقویهت انسهجام اگتمهاعی       توان  حه  ای می ها در فضای رسان: سلبریتی

 .کمک ک  

های ایرانهی در گریهاج گ ه      های فیسبوکی سلبریتی در نهایت، این پژوه  حا تمرکز حر پست

تهر از   روزه، تلا  کرد شکاف موگود در ادحیات پژوه  را تا ح ی پر ک   و تصویری گزئی 12

ده . حا این حال، مح ود حودج مطالع: ح: یک پلتفرم  ها در می اج گ   ش ایتی ارائ: نق  سلبریتی

شهود   آی . ح احراین، پیش هاد مهی  های آج ح: شمار می و یک گروه یا  از ک شگراج، از مح ودیت

ههای ایرانهی و    های مختلف، تحلیل تطبیقی میهاج سهلبریتی   های آتی، مقایس: میاج پلتفرم در پژوه 

این محتوا توسط مخاطبهاج مهورد توگه: تهرار گیهرد تها فههم        غیرایرانی، و نیز حررسی نحوه دریافت 

 .های ش ایتی آی  ه ح: دست آی  ها در گ   تری از نق  سلبریتی گامع

ای  ریهزی هوشهم  ان: حهرای ارتقهای سهواد رسهان:       تهواج گفهت حرنامه:    حا توگ: ح: این نتهایج، مهی  

حسهترهای حمهایتی حهرای تولیه       کهردج  ها حا نهادهای فره گی و فهراهم  ها، تقویت پیون  آج سلبریتی

آی  ه و ححراج های گیری ه فم  تر از این ررفیت در م ازعات  توان  ح: حهره محتوای مسئو ن:، می

 .کمک ک  
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 پیشنهادات کاربردی پژوهش

 یحهرا  یسهاز  تیه ررف یهها، اسهتراتژ   پلتفرم یمح ودساز یح: گا سیاستگذاراج عرص: رسان:، -

در دسهتور کهار   را یلاتانه: آنهاج    یها تیو حازنشر روا )سلبریتی ها(ی ک شگراج حوم یص ا تیتقو

 ده  .ترار 

و آوری  های آموزشهی دیجیتهال تهاب    ت وین حرنام:پیش هاد می شود متولیاج حوزه رسان:، ح:   -

 مقاومت دیجیتال اهتمام ورزن . 

 های آیندهپیشنهادات برای پژوهش

  سهتاگرام یا یهها  در پلتفرم ی سلبریتی هاک شگر یگوال س:ی: مقایپلتفرم نیح یقیمطالعات تطب -

 سایر پلتفرم ها مان   ایکس و تلگرام.حا 

حهر افکهار     هها  تیضه روا  یرگهذار یو تأث ر یپهذ  زاجیه م حررسی: یو اثرس ج یپژوه مخاطذ -

 نگر  مخاطباج  رییو تغ یعموم

در طول زماج و در مواگه: حا  ی رسان: ای سلبریتی هاها تیتحول روا ی: حررسیطول یواکاو -

 .متفاوت یها ححراج
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